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i Det arfantastiskt med dessa ung-

. domar som tar ansvar och efter

. atthagatten dagpa en strand

= och plockat cigarettfimpar, plast,
engangsgrillar och flaskor, konsta-

NVagiskt engagemang
fran vara ungdomar

Stada Sverige ér en organi-
sation som tror pa handling.
Drygt 60 ton skrap
plockades upp fran vara
striander under forra aret

av héngivna ungdomar. Ett
projekt som drivs av idrotts-
rorelsen med ett engagerat
foretag som sponsor.

RENHALLNING

-Vi &r en miljoorganisation i
Sverige som inte Ar opinions-
bildande utan tror pa handling,
beréttar Mats Wesslén,vd pa Stida
Sverige. Man madste ha olika per-
spektiv. Vi engagerar cirka 10000
ungdomar varje ar som plockar
plast och skrip utmed vara vég-
ochvattenleder.Organisationen ar
ideell och drivs avidrotts-rorelsen.

Ansvar och foretag
Ungdomar behéver pengar till 1a-
ger och nya fotbollar. Detta &r ett
bra sitt for dem att finansiera sina
verksamheter. Att delta i olika
miljéprojekt innebar ett patagligt
sittatt ridda miljon.

Det &r svart att i de yngre
aldrarna ta till sig problemen med
overgddning och klimatpaver-
kan. Att plocka skrép ger en synlig
effekt.

Stdda Sverige driver projekt
inom stadsmiljs, skog och mark
samt strinder. Det dr fantastiskt

‘med dessa ungdomar som tar an-

svar och efter att ha gatten dag pa
en strand och plockat cigarettfim-
par, plast, engangsgrillar och flas-
kor, konstaterar; jag kommer ald-
rig att slainga nagotinaturen.

-Pedagogiken &r podngen i pro-
jektet. Det &r den som ir sa viktig,
séger Mats Wesslén.

Ansvar och féretag

Det hela bérjade med vigstid-
ningen i slutet av 80-talet. Man
sdgvidare for att ocksa inom andra
omraden bidra och gora nytta. Det
som ligger vid viigrenen ligger och
lacker och kommer slutligen ut i
vattendragen som féroreningar.

-Vi drog i gng strandprojektet
tillsammans med foretaget Coca-
Cola med den gemensamma for-
hoppningen att kunna goéra nagot
4t miljon hir och nu och inte bara
prataom det.

- Jag tror p4 ungdomar som vill
ta ansvar och féretag som ocksa
vill det. Att kunna kombinera
dessa ambitioner dr fantastiskt.
Under 2012 samlade ungdomarna
in 60 ton skrip utmed strander
runt omilandet.Skrip som annars
skulle ha drivit ut till havs.

-Det #r viktigt att inse att i var
framtida virld kommer inte kom-
muners och staters budgetar att
récka till for att stddaiomgivning-
arna. Diarfor maste vi hitta nya
l8sningar.

Pedagogisk aspekt

-VAr nya samarbetspartner
Coca-Cola, som &r en aktdr inom
niringslivet som vill gora gott,
innebr att vi har lyckats med att
skapa ett fantastiskt projekt.

I Ar &r 5000 ungdomar verk-
samma pa 300 strander runt om i
Sverige.Fran starteniapril till sep-
tember, d4 sisongen avslutas med
Strandens dag och en stor fest.

Den pedagogiska aspekten ir
viktig for att ett projekt ska bli
lyckat. I utbildningen ingar dven
kreativa metoder som att for-
std vad hinder med en petflaska
som kastas. Var hamnar den slut-
ligen, i en fisk eller i en figels ma-
ge? Vilka effekter far detta? Den
patagliga verkligheten skapar
engagemanget.

-Vart arbete ger spdnnande
ringar pa vattnet. Botkyrka fotboll
hade en drém att dka till Barcelona
och se pa sitt favoritfotbollslag. De
lyckades samla in pengar genom
att plocka skrip fran véra strdnder.

-Nér jag sedan tar med en av

ungdomarna till TV 4 och morgon-
soffan for att berdtta om véra pro-
jekt, da vill alla i omradet ocksa
ta sitt ansvar. Det blir ett engage-
mang som #r magiskt, siger Mats
Wesslén.

- Vi tog kontakt med Stdda Sve-
rige fér att pa ett handlingskraftigt
sitt ta tag i problemen med ned-
skripning, samtidigt som vi vill
stodja motion och en aktiv livsstil
pabred front, berittar Peter Bodor
pa Coca-Cola Enterprises Sverige.
Vi har i féretaget sju olika hallbar-
hetsomraden, varav tre handlar
just om miljén.

Tar ett samhdllsansvar

Det forsta dr energi, klimat och
utsldpp.Det andra handlar om vat-
tenanvindning och det tredje om
forpackningar. Det ar i dessa tre
omraden som vi paverkar miljon
beroende pa hurvi arbetar.

Produktionen har en bredd i
portféljen med bade kelsyrade och
ej kolsyrade drycker, sockrade och
ej sockrade som exempel, allt fér
att produkterna ska passa ménnis-
kors olika smak och hilsa.

-Vi vill ta ett samhaéllsansvar
och projektet Stida Sverige stim-
mer in pd manga av vara omraden.
Att fa vara delaktig i att ungdomar
samlar upp drygt 60 ton skrép pa

ett halvt ar tycker alla &r bra och
det ir konkret och litt att forsta.

- Vi framférde forslag pa att
utveckla ett samarbete och di
samtidigt stédja idrotten pa bred
front. Vi riktar oss till alla olika
idrottsforeningar som kan varal
med och fa stdd nér de hjélper till
att fa bort skrép.

Arbetar for Okad atervinning
- Det biista hade naturligtvis varit
om detta inte behévdes. Men pro-
jektet blir samtidigt en viktig mil-|
joutbildning for de som &r med.
Har man gatt och plockat skrép
under en dag blir man mycket|
negativ till att sjalv skripa ner.

Nir skripplockardagar anord-
nas med personalen pa Coca-Cola
blir alla bestorta 6ver vad de hittar.
Det ir grillar, tidningar och plast.
Mycket av skripet ar farligt for
djuren och miljon.

- Trots att vi har ett bra pantsys-
temiSverige,90 procentavdryckes-
forpackningarna atervinns, finns
ibland ocksa vara forpackningar
pa stranden. Det handlar ocksa om
att i bort dessa samtidigt som vi
arbetar for en okad atervinning,
séger Peter Bodor.
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